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Das Mobiltelefon hat in den letzten Jahren quer
durch alle gesellschaftlichen Bereiche an Bedeu-
tung gewonnen. Sein Einfluss manifestiert sich
etwa darin, wie sich Individuen zu ihren Umge-
bungen in Beziehung setzen: Die alltdgliche Nut-
zung von mobilen Diensten der Text-, Sprach- und
Bildiibertragung lasst eine »Daumenkultur« entste-
hen. Dieser Band prasentiert die Ergebnisse der
ersten internationalen Studie iiber die weitrei-
chenden sozialen Auswirkungen mobiler Kommu-
nikation in verschiedenen Lebensbereichen. Er
versammelt die Forschungen fiihrender Wissen-
schaftler und Praktiker und leuchtet die Verbin-
dung von mobilen Medien und Gesellschaft sowie
Zukunftsperspektiven der Forschung aus.

Peter Glotz (Dr. phil.), verstorben im August 2005,
war Professor fiir Medien und Gesellschaft, Uni-
versitdt St. Gallen, Schweiz.

Stefan Bertschi (lic. phil.) ist Soziologe und Lite-
raturwissenschaftler und war zuletzt als Projektlei-
ter an der Universitdt St. Gallen tatig.

Chris Locke (M.A.) war als wissenschaftlicher
Mitarbeiter am University College London tatig.
Heute arbeitet er als Stratege bei AOL.
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